RESPONSABILIDAD SOCIAL

Coca-Cola

promueve una segunda
oportunidad para el pléstico

En el marco de la campafia
Cada botella tiene su historia,
Coca-Cola promueve reutilizar las
botellas de plastico. Una biblio-
teca y varios tipos de mobiliario
forman parte del abanico de
opciones.

Qué hace con una botella de plas-
tico una vez que ha vaciado su conteni-
do? a) la deja en un punto de reciclaje;
b) la tira a la basura; c) la guarda para
poner en ella “articulos varios” (desde flo-
res hasta clips) o d) toma las botellas y
empieza a usarlas como mobiliario para
su casa.

Coca-Cola ha decidido apostarle a la
tltima de estas opciones y en el transcurso
del afio pasado concreté tres proyectos
disefiados a base de botellas de plastico.

La idea transversal de la compafifa
que, por tercer afio consecutivo fue reco-
nocida por Interband como la mejor mar-
ca del mundo, es cambiar el destino de
las botellas plasticas que parecen cargar
con la condena de ser desechadas. “Que-
remos darles una segunda oportunidad y
demostrar que existen muchas alterna-
tivas de reutilizacién”. Con esta suerte de
consigna, Coca-Cola se dio a la tarea de
apoyar tres proyectos puntuales para mos-
trar que las ideas de reutilizacién del plés-
tico pueden pasar de la utopfa al terre-
no de la realidad.
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Disefio, retiso y trabajo
comunitario

En el marco de la campafia Cada
botella tiene su historia, Coca-Cola
implementd tres planes como parte del
programa Reusemos, el cual tuvo entre sus
puntales el compromiso comunitario. Pre-
vio el desarrollo de los proyectos, Coca-
Cola abri6 un site en el cual invitaban a
los cibernautas a proponer ideas de reci-
claje. “En este espacio la gente pudo com-
partir sus ideas sobre los tres proyectos
puntuales que nosotros propusimos y
también sugerir otros, porque este tema
de reutilizacién tiene posibilidades muy
amplias al alcance de todos. En esta oca-
sidn nosotros nos convertimos en un

canal de comunicacién de todo lo que
se puede hacer, pero la opcién es de
cada persona”, anota Daniela Cérdo-
va, gerente de marca de Coca-Cola. Al
cabo de la campafia, una biblioteca, un
parque ecoldgico e implementos para
adecuar un centro recreativo dieron
una nueva utilidad a las botellas hechas
de plastico.

Luego, la empresa identificé a dos
expertos ecuatorianos que, a partir a su
experiencia y conocimientos, desarro-
llaron proyectos sociales utilizando las
botellas y materiales reciclados. Una vez
que se eligieron las localidades que tra-
bajarfan y se beneficiarfan de cada plan,
unos y otros se pusieron manos a la obra.



Una biblioteca
para Santa Marianita

Verénica Reed fue la cabeza de este
proyecto de recuperacion de materiales que
en el franscurso de dos meses vinculé a los
habitantes de Santa Marianita en la cons-
fruccién de una biblioteca de 30 mefros cua-
drados, que cuenta con un techo protector
disefiado con vallas publicitarias recicladas
y paredes hechas con 3.600 botellas plés-
ficas. Cuenta Verdnica que de las vallas
publicitarios se reufilizo la lona pléstica dese-
chada en cada cambio de campaiia. Por
sus caraceristicas impermeabilizantes, este
material sirvié como capa adicional a la
cubierta para evitar el ingreso de agua -
via a la bibliofeca, con lo cual se preser
van mejor los libros y el interior de la esfruc-
fura. Las botellas plasticas se ufilizaron para
las paredes de la biblioteca. la cimentor
ciéon se hizo con el sistema tradicional de
hormigén armado para garantizar la esfor
bilidad y la seguridad. “Las botellas se uti
lizaron para formar un envolvente fotal,
como una casa pléstica dentro de una casa
de fibra y esfructura. Este material pléstico
se us en lugar de paredes para asi per-

Un parque recreativo
con espiritu ecolégico

El tercer proyecto implementado por
CocaCola es un parque infantil elabo-

mifir que la luz entre durante todo el dia al
inferior y provea a los nifios de un ambien-
fe dptimo para la lectura”, explica Reed.

5Como se logra compactar las bote-
llas de manera que formen un todo simi-
lar @ un muro? Sencillo. Verénica expli-
ca que las botellas son perforadas en la
base y la tapa, y al entrelazarse forman
un fejido solido que sirvié para levantar
los paredes laterales de la biblioteca y
la capa inferior de la cubierta.

En este contexto, Verénica esboza una
serie de pautas para que el consumidor
pueda distinguir enfre lo que realmente es

rado con 8.500 botellas reutilizadas. Este
espacio cuenta con una resbaladera, dos
bancas con farol y un barco. Cada una
de esfas esfructuras recreativas estd en
exhibicion y uso permanente en el Jardin
Botdnico de Quito. “Este proyecto inclu-

susfentable o lo que se llama “green was-
hing" o publicidad verde. Ella menciona
que un proyecto sustentable considera e
implementa estrategias en varias dreas
para reducir su impacto en el entorno.
Algunas de las aristas que —segin Ver¢-
nica— deberian tenerse en cuenta son la
reduccién de consumo energético y efi-
ciencia; el confort térmico mediante
estrategias de bajo consumo de energia;
la reduccion y optimizacion de consumo
de agua; el uso de materiales de bajo
impacto con contenido recuperado o reci-
clodo y materiales de acceso local.

yé la participacion de los ecuatorianos,
a quienes propusimos la donacion de sus
botellas de plastico en diferentes puntos
de recoleccion en las principales ciuda-
des del pais para construir un parque
recreativo”, sefiala Cérdova.
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la naturalezo
Como inspiracion

Rodney Verdezoto junto a los poblo-
dores del cantén Chiviqui mejoraron el
entomo del parque central, con la imple-
mentacién de una nueva parada de bus,
postes de sefializacion, jardinera y basu-
reros. Més de 1.500 botellas fueron
empleadas en la elaboracion de este
mobiliario inspirado en la naturaleza.

Verdezoto fue el encargado de lide-
rar el proyecto gracias a cuya ejecucion
—segin dice— tuvo la oportunidad de cons:
fatar que la conciencia de reciclar, y sobre
fodo de reutilizar, esté ya en mucha gen-
te. "Fui a Chiviqui por ser una comunidad
especial donde, sin disfinciones, todos se
preocupan por mantener bien sus espacios.
les conté del proyecto y quedaron afraidos
por la posibilidad de que, a través de la
reutilizacion de botellas, podamos resolver
algunos de los problemas mas urgentes que
fenian. Se somefié a votacion enfre mas de
100 personas que se citaron en la iglesia
del pueblo y por unanimidad decidieron par
ficipar”, relata.

Rodney es especialista en temas de
disefio creativo e innovador y es un con-
vencido de que estos criterios pueden ajus-
farse a proyecfos que fengan como mate-
ria prima objetos reciclados. Para él uno
de los aspectos clave de esfe tipo de ini-
ciativas, ademés del impacto posifivo en
el medioambiente y la comunidad, es que

Verénica Reed:

arquitecta ambientalista, especiclizada en
arquiteciura sustentable. Su principal drea
de interés es la arquiteciura pasiva vy el
desarrollo sustentable comunitario. Esta
enfocada en realizar proyecios respon-
sables con el entomo.

Rodney Verdezoto:

disefiador, profesor de la Universidad
San Francisco. Ha participado en vo-
rias ferias y exposiciones infernacionales:
Shanghai, Milan y Bogotd. Realiza dise-
fio industrial y mobiliario para Atu, Jisar,
Avs.
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los presupuestos pueden bajar considera-
blemente con la reutilizacion y el reciclaje,
sin que los réditos se vean alterados.
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RECUADRO
Un récord que lleva Ia Biandera del ambiente

la Cumbre Internacional de Medio Ambiente para
nifios, nifas y jovenes (CIMA Kids), que se desarrollé en
2012, marco un hito en asuntos medioambientales y logré
que una de sus actividades paralelas, un concurso de
reciclaje de botellas de pléstico se llevara el récord Gui-
ness. Esta actividad en la que participaron alrededor de
Q0 mil estudiantes y padres de familia de 118 unida-
des educativas de Quito se planted una meta concrefa:
recolectar un millén de botellas plasticas en un mes. Sin
embargo, el objetivo inicial fue rebasado vy los jévenes
lograron un total de 1'559.002 botellas plasticas, un
hecho que le permiti6 a la capital ingresar por primera
vez al libro de récords en la categoria Ambiente. H



