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Altos quilates se fusionan
con materiales alternativos
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Consecuajewel es el primer consorcio de joyas que se

crea en el pais, con la intencién de cimentar una mar-

ca exclusiva y representativa de la identidad ecuato-

riana. El oro y la plata mantienen su distincion, pero

también se combinan con otros elementos como la

madera, el cuero, la lana, las semillas y el vidrio.

a joyerfa nacional va camino
de una renovacién a fondo para
llegar a mercados distantes
como Europa y exigentes como
EEUU. En ese empefio participan pro-
ductores y disefiadores de 15 empresas
que, a finales del afio pasado, crearon
el Consorcio de Exportacién de Joye-
ria (Consecuajewel), cuyo sello iden-
tificatorio es la marca Grial.

Las ventajas de la asociacién se
reflejan en los aspectos financiero, pro-
ductivo, comercial y de recursos huma-
nos. Es un espacio para unir fuerzas y
presentar al mercado tanto cantidad

como calidad y variedad de productos,
asi como compartir informacién y
experiencias, mejorar e intensificar la
promocién en el exterior, y acceder a
investigaciones, exploraciéon de mer-
cado y estrategias de desarrollo.

El posicionamiento de la marca
Grial recién comienza y hay buenos
augurios, ya que los socios de Conse-
cuajewel aportan con recursos técnicos,

experiencia y reconocimiento en el
mercado nacional e incluso varios de
ellos en el internacional.

Llegar a ser una empresa lider en
disefio y produccién de joyas en meta-

les preciosos y semipreciosos es uno de
los propésitos del grupo empresarial. “El
consorcio nos ayuda a superar los retos
y las limitaciones econémicas, produc-
tivas, tecnolégicas y comerciales. Tene-
mos una mayor credibilidad y seriedad,
con una oferta atractiva ante los clien-
tes extranjeros”, expresa José Galarza,
presidente de Consecuajewel.

Por ejemplo, rescata la joyerfa de
plata como una obra artesanal que res-
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Gisella Zambrano promueve
el rescate de elementos naturales.

ponde a una expresién cultural y, como
tal, se diferencia de productos de otros
paises. El trabajo artesanal —remar-
ca— permite un alto grado de dife-
renciacién, creatividad y flexibilidad
(ventajas sobre productos industriales).

“Con este tipo de joyerfa, hay
grandes posibilidades de ingresar a los
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mercados internacionales, ya que es un
rubro relativamente de facil colocacién,
de bajo costo de transportacién con
relacién al costo del producto y cémo-
do de trasladar a través de empresas de
mensajeria”, precisa Galarza.

Por su parte, la disefiadora Gisella
Zambrano de Chavez destaca la ven-
taja de unir la capacidad de producto-
res con maquinarias con tecnologia de
punta, disefiadores y orfebres, y explo-
rar mercados en el exterior, aprove-
chando, por ejemplo, la demanda en
voltimenes de grandes almacenes.

Nosotros, dice a su vez Galarza,
estamos abiertos al mercado interna-
cional en general, sin embargo, de
acuerdo a estudios proporcionados por
la Corporacién de Promocién de Expor-
taciones e Inversiones (Corpei), hemos
considerado que nuestros mercados
potenciales son la Unién Europea y
EEUU, donde hay un alto consumo de
joyas.

Marca exclusiva

y diferenciada
En las creaciones Grial no solo bri-

llan el oro y la plata, sino que se han
introducido materiales alternativos que
antes no se utilizaban en la joyerfa y
actualmente tienen gran aceptacién en
el mercado. En ese caso estdn la tagua
y la concha Spondylus, las semillas, la
lana, el cuero, la madera y el vidrio,
entre otras materias primas.

Gisella Zambrano, quien promueve
el rescate de nuestra cultura y recursos
naturales, explica que en la actualidad
la demanda tiende a joyas de materia-
les orgdnicos y motivos étnicos, que
prospera mucho en Europa, EEUU e
incluso en Latinoamérica.

Esta disefiadora ingresé al mundo de
la joyerfa hace cinco afios y eligi6 la
temdtica ecuatoriana para sus disefios,
inspirandose en la cultura precolombi-
nay la naturaleza. Los elementos prin-
cipales de sus creaciones son el oro y la
plata, pero también fusiona piedras
orgdnicas, la tagua, la concha Spondy-
lus y el coco.

Zambrano comercializa en su pro-
pia tienda en el Museo Antropolégico

José Galarza
destaca los beneficios de la asociacién
en el sector joyero.

y de Arte Contempordneo de Guaya-
quil, atiende pedidos tanto de clientes
ecuatorianos como extranjeros, y sus
creaciones han trascendido fronteras,
llegando a Suiza y Bélgica.

Azuay es un referente de la artesa-
nia y la orfebrerfa en nuestro pafs, por
lo que no es casual que la mayor parte
de empresas del consorcio proceda de
Cuenca (nueve), mientras Quito y
Guayaquil aportan con tres en cada
caso.

Aurum Galarza tiene “un fuerte
arraigo” en el sector joyero cuencano
y fue creada en 1987. “Hemos ido cre-
ciendo y ampliando horizontes, como
productores y comercializadores de una
nueva generacién en joyeria de plata
hecha a mano, uniendo la experiencia
de profesionales, disefiadores y artesa-
nos para elaborar disefios exclusivos,
originales e innovadores”, dice José
Galarza al describir a su empresa.

Trabajan una amplia variedad de pla-
ta: lisa, martillada, envejecida, entor-
chada, filigrana, negreada, esmaltada al
calor y al frio, pintada con 6leo, asf como
con cuero, tagua, coco, diferentes tipos
de piedras, Spondylus, patinas, cobre,
cristales y bordados. Venden en EEUU,

Espafia, Rusia y Centroamérica.

Otro ejemplo de la tradicién cuen-
cana es Guillén Joyeros, que desde hace
tres décadas elabora joyas de oro funda-
mentalmente pero, ademds, han incur-
sionado en combinaciones de ese metal
precioso con caoba, piedras y acero.

En términos vanguardistas se pro-
yecta Amazon Nativa con creaciones
de Maria Fernanda Cisneros, quien
impregna un estilo moderno y juvenil
a joyas de plata y de recursos alterna-
tivos (semillas). Mientras tanto, en
Quito, Cristian Collection se caracte-
riza por la exclusividad y la elegancia
en joyas adornadas con diamantes, zafi-
ros y rubfes, que son demandadas para
ocasiones especiales como los matri-
monios.
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EL ECUADOR, PAIS DE ORFEBRES

La orfebrerfa en el Ecuador se remonta a la época prehispanica y los pri-
meros vestigios de trabajos en metales preciosos proceden de la cultura Toli-
ta. “El arte metalirgico de la Tolita es asombroso” y por primera vez en la
historia de la humanidad se usé el platino, indica una referencia en el sitio
www.edufuturo.com/educacion.

El orfebre nativo, sefiala ese sitio web, dominé las técnicas mas diversas y
complicadas como el forjado, las laminaciones a base de martillo, la fundicién
en moldes de cera, el repujado vy la filigrana, entre otras. Otros aportes rele-
vantes dejaron los incas, quienes usaron el oro y la plata en diversos objetos y
joyas.

Consecuajewel es parte de esta rica tradicién y fue constituido en octubre de
2008 por las siguientes empresas de Cuenca: Aurum Galarza, Amazon Nativa, Talle-
res Leén, Guillén Joyeros, Joyas La Pirdmide, Jaime’s Jewellery, Talleres San José,
Amalo Joias y Arte y Disefio; Guayaquil: Gisella Chavez, Ingrid Aguirre y Mar-
ta Lia Sanchez, y Quito: Effigia, Cristian Collection y Silica.

El proyecto fue promovido por la Corpei y el Programa de Cooperacién Eco-
némica con Ecuador (Expoecuador), y cofinanciado por la Unién Europea. El con-
glomerado empresarial genera 300 empleos directos y mil indirectos.

Los orfebres utilizan diferentes técnicas como la filigrana (totalmente arte-
sanal que consiste en estirar, torcer y aplanar la plata en delgados hilos hasta
convertirla en delicadas figuras); el martillado (de tipo decorativo y se realiza
con un cincel desde el reverso de la pieza, obteniendo motivos a base de pun-
tos en relieve por el anverso); el esmaltado (su amplia gama cromdtica ofrece
la posibilidad de dar color y brillo a las piezas); el casting (obtencién de una
pieza perfecta a partir de un médulo en cera, vertiendo el metal liquido sobre
éste).

El uso de los recursos naturales es uno de los aspectos que diferencia a Grial.
El objetivo es revitalizar la joyeria artesanal y semiartesanal con nuevas pro-
puestas de disefio local, propio y diferenciado, para competir y lograr deman-
da en los mercados nacional e internacional.

Para ese fin se fomenta la capacidad creativa de artesanos y joyeros, y el
trabajo interdisciplinario en funcién del mejoramiento de la calidad de los pro-
ductos.

En Guayaquil, se reconocen las
colecciones de Martalfa Design Collec-
tion, de la disefiadora colombiana
Marta Lia Sanchez. Las creaciones tie-
nen a la naturaleza como fuente de ins-
piracién con elementos como la made-
ra y piedras.

Los disefios de Sdnchez han sido
tomados en cuenta en eventos impor-
tantes como el concurso Miss Univer-
so celebrado en 2004 en nuestro pafs y
anualmente son exhibidos en su ciudad
natal, Medellin.

Atractivos nichos
de mercado
Los principales exportadores de
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joyas y sus partes en el mundo son Ita-
liay EEUU, con m4s de 10% cada uno
de participacién de mercado. Le siguen
Hong Kong, Suiza, Reino Unido, India,
China, Tailandia, Francia y Turquia.
En bisuterfa, Hong Kong, China,
Austria, Francia e Italia figuran entre
los primeros puestos, segiin un estudio
del Centro de Inteligencia Comercial
e Informacién (Cico) de Corpei, rea-
lizado a principios del afio pasado y en
el que se especifican tendencias y
nichos de mercado que pueden ser
atractivos para la produccién nacional.
Sobre el mercado estadounidense,
con una poblacién heterogénea y nota-
ble presencia de hispanos y asidticos,

debe considerarse adicionalmente el
poder adquisitivo de otros grupos como
los afroamericanos y en especial las
mujeres que suelen gastar bastante en
la adquisicién de joyas.

Las joyas de lujo son las preferidas
de los consumidores, quienes muestran
conocimiento al comprar este tipo de
articulo. “El mercado estadounidense
busca la individualidad mds que la
exclusividad, por lo que es importante
que la joya transmita al comprador un
sentimiento de ser tinica y especial, ade-
mds de satisfacer la exigencia en cali-
dad”, precisa el estudio.

Por otro lado, se estima que en
Europa el consumo promedio per c4pi-
ta de joyas preciosas es de casi 48 euros,
mientras en bisuterfa es apenas de alre-
dedor de 8,37 euros. Las ocasiones espe-
ciales familiares son la oportunidad para
adquirir una joya, aunque también las
mujeres compran para si mismas.

El informe de Cico sefiala que “la
confianza del consumidor europeo es
atn fragil, debido a la alta incertidum-
bre global” y en términos de compra
“los grupos socioecondémicos altos tien-
den a escoger cualquiera de los meta-
les blancos, mientras el oro amarillo es
el m4s favorecido” por todo tipo de con-
sumidores.

En cuanto a nichos para el Ecuador,
se mencionan al Reino Unido (colec-
ciones distintivas, exdticas y acordes a
tltimas tendencias del mercado; joyas
para hombres, jévenes, adolescentes,
nifios y bebés); Francia (diversidad del
mercado y la demanda hacia joyas de
todo tipo); Espafia (joyerfa con moti-
vos romdanticos, simbolos o disefios
étnicos y joyas para hombres); Grecia
y Holanda (joyerfa de alta calidad y
disefios tnicos y creativos).

En el caso de Holanda especifica-
mente se menciona el consumidor de
la tercera edad que generalmente ha
visitado pafses en desarrollo y es pro-
clive a adquirir sus productos, y la
demanda de joyas de coleccién con pie-
dras tradicionales como rubies, zafiros,
esmeraldas y piedras semipreciosas.
Otros espacios interesantes son las
joyas para fiestas y mascotas.



