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A la busqueda

de nuevos mercados

| sector exportador ecuatoria-

no tiene grandes perspectivas

de incursionar en nuevos

mercados, llevando no solo
productos tradicionales, sino también
diversificando el “portafolio” con fru-
tas exdticas, mariscos, artesanias y ar-
ticulos de madera.

Esa es la visién estratégica que ofre-
ce un Directorio de Importado-
res del mundo elaborado por
la Corporacién de Promo-
cién de Exportaciones e
Inversiones (Corpei).

La perspectiva es que
1.699 empresas exporta-
doras del pafs, asi como
potenciales vendedores y
productores puedan acceder a
esta util herramienta de informacién
compilada en un CD, explica Karina
Nogales, analista del Centro de Infor-
macién Comercial de Corpei.

El directorio se compil6 con la co-
laboracién de las Oficinas Comercia-
les de ese organismo en el exterior y
en diciembre pasado se lanz6 la prime-
ra edicién del CD, la cual se prevé ac-
tualizar trimestralmente.

El Directorio de Importadores in-
cluye datos sobre nuevos compradores
en los mercados internacionales y per-
files por paises, asi como los productos
de exportacién y los principales mer-
cados de Ecuador en el exterior.

Corpei, que ademds publicé un Di-
rectorio de Exportadores Ecuatorianos, sa-
card préximamente un CD con herra-
mientas para la exportacién con el cual
se espera fomentar la cultura exporta-
dora en nuestro pafs y poner al alcance
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del usuario toda la informacién necesa-
ria para estudiar potenciales mercados
internacionales de exportacion.

Nuevas oportunidades
en Europa
Espafia resulta uno de los destinos
mds atrayentes para explorar nuevas
oportunidades. En ese pafs, destaca
Corpei, los productos tradicio-
nales de los sectores agrope-
cuario, industrial y del mar
han tenido relevancia en
las ventas, pero se presen-
tan nuevas oportunidades
para ingresar artesanfas,
calzado de cuero, muebles
tallados y frutas exdticas co-
mo aguacate, pifia, papaya, li-
mon, tomate de drbol y mango.
Bélgica es otra de las plazas en el
viejo continente con potencial para
colocar productos no tradicionales co-
mo son las alcachofas congeladas y en
conserva, las artesanfas, caracoles,
mango, frutillas, sandfas y pifias, espa-
rragos, hierbas medicinales, el pal-
mito, filetes de pescado y arti-
culos textiles como sibanas,
manteles y ropa de bebé.
Por lo general, los eu-
ropeos compran banano,
camardén, atdn, café, ca-
cao, frutas, jugos y con-
centrados, tabaco, rosas,
coliflor, brécoli y madera.
Suiza, por ejemplo, ademads
de productos agricolas, adquiere cha-
pados de plata sobre metal, antibiéti-
cos, discos y cintas para sonido, algas,
semillas y esporas para la siembra,

plantas medicinales y complementos
de vestir y prendas de lana.

Otro mercado es Eslovaquia, en el
caso de productos minerales, agroin-
dustriales y agricolas, mientras en Le-
tonia las oportunidades se presentan
para el petréleo, café, madera, pescado
congelado, hortalizas, legumbres, ba-
nano, jugos de frutas y confecciones.

En cuanto a Italia, ademds de ba-
nano, conservas de pescado, camaro-
nes y rosas, también llegan barcos y
otros artefactos flotantes, tagua, pifias,
panela, palmito y langosta.

Francia, en cambio, ofrece posibi-
lidades de incrementar las ventas de
pescados y camarones, maderas, con-
centrados, artesanfas, rosas, frutas y
hortalizas, cacao y café.

Al otro lado del globo

En Australia, los ecuatorianos pue-
den tener ventajas competitivas, apro-
vechando que los recursos agropecua-
rios similares a los nacionales se produ-
cen s6lo en determinadas épocas del

aflo. Las mejores opciones para in-
cursionar radican en la madera,
sombreros de paja toquilla,
papel, cartén, confites,
atdn, camardn, articulos
de cuero y artesanfas.
Por su parte, en Asia,
Taiwdn es un mercado
potencial para los produc-
tos del mar destacandose que
en 2003 un 75% de las importa-
ciones de ese pafs asidtico correspon-
dieron a ese rubro, especialmente mo-
luscos y harina de pescado, y en me-
nor cuantfa camarones, grasas y acei-
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tes de pescado, sardinas y filetes de
pescado. La proyeccién es colocar
también madera y sus manufacturas,
tagua, café y cacao.

Ecuador puede exportar una amplia
gama de productos a China teniendo
como referencia que las importa-
ciones de esa nacién se cen-
tran en productos indus-
triales, pesqueros, agroin-
dustriales y tecnoldgicos.

Corea del Sur de-
manda petréleo y sus de- [
rivados, botones, frutas 3
frescas y preparadas, mine-
rfa no metdlica, confiteria,
agua mineral, natural o artificial,
desperdicios y desechos de cobre y alu-
minio, pimienta, coliflor y brécoli,
cueros curtidos o secos.

Lo mas relevante en América

Canadd: es un mercado no explo-
tado en su total magnitud y hay con-
diciones favorables para los productos
agroindustriales. Los mas vendidos
son las rosas, la madera moldurada,
palmitos, mango y harina de pescado.

Panama4: es el cuarto destino mds
importante en el continente america-
no, detras de Estados Unidos, Pert y
Colombia. Ecuador puede exportar pro-
ductos minerales, medicamentos, con-
fecciones, madera, fregaderos y cocinas.

México: el principal producto que
se exporta alld es la nafta disolvente,
seguido por maderas y sus distintas pre-
sentaciones, aceite, atin en conserva y
pescado congelado, cacao, vajillas, al-
gunas confecciones y confiterfa.
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FUENTE: BANCO CENTRAL.

ECUADOR Y EL MUNDO

Estados Unidos es el principal so-
cio comercial del pafs, con compras de
crudo, aceites crudos de petréleo,
crustaceos,

gy
.«» banano, flores,
el 5‘ atin, nafta, cacao y sus deri-

vados, conservas de pesca-
do y attin, entre otros.
El resto de destinos de
importancia son la Unién
Europea (UE), la Comuni-
dad Andina de Naciones
(Bolivia, Colombia, Pert y Ve-
nezuela) y Asia.

El petréleo es el rubro lider tradi-
cional de exportacién, al que se suma
la comercializacién de banano, cama-
rén, atdn, flores naturales, café, cacao,
madera, fibra de abacd, enlata-
dos de pescado, productc
quimicos y farmacéuticos,

y manufacturas de cuero, 4
plastico y caucho.

Segiin un estudio de
Corpei, los productos que
tienen grandes posibilidades
de ingresar o incrementar su pre-
sencia en el mercado azteca son el ca-
cao y sus preparaciones, neumdticos de
caucho, pimienta, productos plésticos,
estacas para rosales, sombreros de paja
toquilla, concentrado de maracuy4, ca-
misas y camisetas de algodén, grasas y
aceites vegetales, herramientas y apara-
tos eléctricos y productos forestales.

Chile: los productos de reciente
ingreso son las medias panty, chifles
de banano, calcetines de fibras sintéti-
cas y limén. Es un mercado potencial
para la venta de materiales de cons-
truccién, automdticos para vehiculos,
maderas, conservas de pescado, vege-
tales, medicamentos, artesanfas, ta-
gua, frutas tropicales, textiles, pimien-
ta, cueros y sombreros de paja toquilla.

Bolivia: como socio andino cons-
tituye “una ventana comercial” para la
venta de camarén, tubos de aluminio,
cacao en polvo, cocinas, estufas, cal-

En los dltimos afios se ha impulsa-
do la diversificacién de la oferta expor-
tadora, destacandose la salida de bré-
coli, pifia, mango, melén, fresas, li-

mon, palmito, té negro, maiz duro, lan-
gostinos, esparragos y bovinos.

De otro lado, en el rubro de pro-
ductos no tradicionales industrializa-
dos recibieron un mayor impulso el
oro en bruto, jugos de frutas, aceites,
confites, cartdn, papel, botones de ta-
gua y vehiculos, entre otros.

La balanza comercial en 2004 re-
gistré un superdvit de $ 260,2 millo-
nes, el primero en cuatro afios, gra-
cias al incremento de las exportacio-
nes que sumaron $ 7.552,8 millones.
En ese afio, las importaciones regis-
traron $ 7.292,5 millones.

Ecuador es importador por exce-

lencia de bienes de consumo,
materias primas (agricolas,
industriales y materiales
de construccién) y bie-

nes de capital.

deras, cajas, sacos, bolsi-

tas, cucuruchos y envases

de papel, cartén, celulosa,

cartonajes de oficina, refrigerado-

res y otros aparatos para la produccién

de frio, medicamentos y prendas de
vestir.

Brasil: el Ecuador tiene ventajas a
través de acuerdos de complementa-
cién econémica y de preferencias
arancelarias que permiten colocar
productos pesqueros, frutas, mantecas,
cacao, chocolate y bombones, confite-
rfa y caramelos, mermeladas, palmitos,
aceitunas, esparragos, camarones, me-
lones, hortalizas, grasas y aceites.

Colombia: los productos alimenti-
cios son los que mayor éxito podrian
tener en este mercado.

Venezuela: el Ecuador podrfa ven-
der su amplia gama de productos agri-
colas e industriales, particularmente la
soya, aprovechando las ventajas del li-
bre comercio entre ambos paises en el
marco de la Comunidad Andina de
Naciones. |H
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