Todo un equipo humano tras la organizacion

Por Maria Clara Ordohez

I martes 1 de junio, 1 500 millo-

nes de personas verdn el con-

curso de Miss Universo que se
escenificard en Quito, Ecuador. Lo que
el mundo tendrd en las pantallas de te-
levisién serd un espectdculo lleno de
color, luces y belleza. Para que todo
luzca de maravilla ese dia, ha sido ne-
cesario empenarse en un trabajo gi-
gantesco que continuard hasta el ulti-
mo minuto.

El esfuerzo ha sido tan grande que
desde el Gobierno nacional, varios
municipios y consejos provinciales y
muchisimas organizaciones privadas,
han debido tomar medidas para que
todos los detalles relacionados con la
organizacién del evento funcionen de-
bidamente y con la seguridad del caso.
Es que, a diferencia de cualquier otro
espectdculo o concurso privado, ahora
es el pais el que debe cumplir con las
exigencias de Miss Universe Corpora-
tion en diferentes aspectos y también
debe satisfacer los requerimientos de
87 candidatas y su personal de apoyo.

Varias entidades se han visto invo-
lucradas en este proceso. Empezando
por Miss Universe Corp., que es la fir-
ma duena del concurso, y siguiendo
por la Fundacién Ecuador 2004, crea-
da especificamente para el efecto, y

Gestda iouiendo por los ministerios de Tu-
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Maria Susana Rivadeneira,
actual Miss Ecuador.

rismo, Comercio y Gobierno, los mu-
nicipios de Quito, Guayaquil y Cuen-
ca, la Corporacién Metropolitana de
Turismo, el gobierno de la Provincia
de Pichincha, la Policia Nacional, la
Asociacién de Hoteleros, concluyendo
con las empresas floricolas y las em-
presas auspiciantes, son, entre otras,
las entidades que estdn trabajando
contra el tiempo. Un sinfin de activi-
dades y reuniones se realizan a diario
para concretar acciones y ultimar de-
talles. El pais ha debido cumplir con el
famoso Miss Universe y, a su vez, los

VETSO

duenos del concurso han debido aco-
plarse a la realidad del Ecuador, sus li-
mitaciones y también sus grandes ven-
tajas: un pais en paz, seguro, con una
hermosa naturaleza y un pueblo ami-
gable, ademds de que ya no estd tan
atrasado en la parte técnica, aunque
no sea Hollywood precisamente.

Seguridad disuasiva

Para brindar seguridad a las 87
candidatas y a los artistas y personali-
dades que visitardn el Ecuador en los
dias del evento, intervienen cuatro or-
ganismos: la Policia Nacional, la Inter-
pol, el FBI y la propia Agencia Central
de Inteligencia de EEUU, es decir la
CIA. Estas instituciones trabajan en
conjunto con Santiago Olmeda, el
coordinador de la seguridad por parte
de la Fundaci6én Ecuador 2004.

El Grupo de Intervencién y Rescate
(GIR), el Grupo de Operaciones Espe-
ciales (GOE) y 5.200 efectivos policiales
han sido capacitados en trato con per-
sonalidades y dignatarios, asi como en
inglés, protocolo y otras dreas para que
puedan cumplir con su labor de la me-
jor manera. 87 mujeres policias vestidas
de civil estardn custodiando permanen-
temente a las candidatas en todos los
lugares y eventos a los que ellas asistan.
Habra policias infiltrados en todos los
sitios que las candidatas visiten.

Se ha previsto la utilizacién de 300
vehiculos, entre ambulancias, patru-



lleros, camionetas, vehiculos del GIR,
GOE, motos y buses. Se espera tam-
bién préximamente el arribo de detec-
tores especiales de metales de altisima
tecnologia, cuyo estreno mundial se
hard en este acontecimiento en el pais.

Un sofisticado equipo de comuni-
caciones serd de gran ayuda para coor-
dinar todos los operativos. Habra
francotiradores equipados con siste-
mas visuales de ultra tecnologia, capa-
ces de identificar la marca del cigarri-
llo que un individuo fuma a 500m de
distancia. Asi podrdn detectar a cual-
quier sospechoso y coordinar las ope-
raciones con el personal que estard in-
filtrado en el publico.

En algunos casos, y por requeri-
miento de sus propios gobiernos, se
montardn operativos especiales para la
seguridad de ciertas candidatas.

“La seguridad que estamos imple-
mentando serd disuasiva y no represi-
va”, indica Olmeda, quien asegura que
en los eventos abiertos al publico las
candidatas serdn acordonadas por una
cadena de nifos con banderitas del
Ecuador.

El plan de seguridad se aplicard a
partir del 2 de mayo, hasta el 4 de ju-
nio, lapso en el que estardn presentes
las candidatas, jurados, delegaciones,
prensa internacional, turistas y perso-
nalidades.

Comida y dietas

La comida de las candidatas, asi
como la coordinacién de todos los
eventos, estard a cargo de la empresa-
ria Alicia Borja de Traversari. Todos
los platos estaran preparados con pro-
ductos ecuatorianos y exéticos, pues
se trata de mostrar al mundo también
las bondades gastronémicas del pais.
“A diferencia de lo que la gente se ima-
gina, los menus de las candidatas son
ricos en carbohidratos. Ellas tienen
que cumplir una agenda apretada,
despertarse temprano y acostarse tar-
de; los carbohidratos aportan la ener-
gia que necesitan”, asegura Alicia,
mientras explica que también se inclu-
yen en la dieta muchas frutas y verdu-
ras. “Pronto se recibird un listado por-
menorizado de las dietas, datos sobre
alergias, comida vegetariana o macro-

bidtica que cada una de las chicas exi-
ja y la cumpliremos al pie de la letra,
ofreciéndoles siempre entre las alter-
nativas productos nacionales”, agrega
quien es mds conocida en el medio por
su apodo de “Patuca”.

Miss Universe Corporation ha he-
cho una sola demanda irreductible y es
el agua. “Puede llegar a faltar la comida,
pero el agua nunca. Nos han solicitado
agua por montones. En todos los sitios
a donde vayan las candidatas deberd ha-
ber un sobrante de agua”, dice Alicia
Borja. Otra exigencia ha sido la calidad
del hielo; por tal razén se ha llegado a
un acuerdo con una empresa fabricante
de hielo para que este sea pasteurizado.

El plan de seguridad

se aplicard del 3

de mayo al 4 de junio,
cuando estardn

las candidatas, jurados,
delegaciones y prensa
extranjera.

Una rosa llamada Amelia

El principal objeto a utilizarse en la
decoracién de todos los actos que se
realicen en torno a Miss Universo seran
las famosas flores ecuatoria-
nas. La Asociacion de I
portadores del Ecua-
dor, Expoflores,
aportard al desarrollo
del evento interna-
cional con la dona-
ciéon de un millén de
tallos de flores nacionzs
les de distintas variedac
(de verano, tropicales,
sas, claveles, etc).

Para despedir de la mejor manera y
hacer honor a la bellisima dominicana
Amelia Vega, actual Miss Universo,
una nueva variedad de rosa ecuatoria-
na serd bautizada con el nombre Ame-
lia. Las principales caracteristicas de
esta rosa son sus tallos largos, de 70 a
80 centimetros; botones grandes, de 6

centimetros, y de un blanco tan inten-
so que casi hiere a la vista. Su duracién
en florero es de 10 a 15 dias, aproxi-
madamente. Su produccién tomé cin-
co afios, tras superar todas las pruebas
de calidad y transportacién realizadas
en la floricola Plantador.

Aprovechando que durante el con-
curso todo el pais estard en una vitrina
ante el mundo, los floricultores han
decidido bautizar a la nueva variedad
con el nombre de la Miss Universo sa-
liente, como se indicd, para promo-
cionar asi la belleza de la flor ecuato-
riana.

Campaiia del buen anfitriéon
Con el fin de que los turistas que
nos visiten se sientan encantados de
conocer el pais sudamericano ubicado
en la latitud 0, tanto el ministerio de
Turismo como los municipios han
lanzado la “Campana del Buen Anfi-
trién”. Se pretende lograr de la pobla-
cién una actitud de respeto, colabora-
cién y apoyo al turista, asi como con-
cientizar a los ecuatorianos sobre la
importancia del evento y sobre el he-
cho de estar en la mirada del mundo
entero. La campana busca establecer la
mejor relacién entre el turista y la po-
blacién en general. Se trata de explotar
la belleza de la mujer de una manera
muy sugestiva: es decir, aparecerd un
hombro muy sensual con una frase
que diga “Pongamos el hombro”, tam-
bién apareceran unos bellos
jos y debajo dird “Esta-
mos en los ojos del
mundo”, una boca
provocativa  tendrd
como eslogan “No
cuesta nada sonreir”.
A través de esta cam-
pana, ademds, se in-
vitard e informard
oportunamente a la
poblacién sobre los dife-
rentes actos con o sin presencia de las
candidatas o de Amelia Vega, actual
Miss Universo, que se realizardn en

distintos puntos del pais.

Hoteles y hospedaje
Si bien es cierto que entre los ecua-
torianos ronda un aire muy positivo GRSt




Quién es quién en Miss Universo

La ministra de Comercio Exterior, Ivon-
ne Baki, es la promotora del proyecto. A tra-
vés de sus contactos y amistad con el magna-
te y duenio de Miss Universe, Donald Trump,
consiguié que el Ecuador sea tomado en
cuenta, prefiriéndolo a Grecia, Chile y Chi-
na. La ministra es la presidenta de la Funda-
cién Ecuador 2004, que se creé con el pro-
posito de organizar y coordinar todo el
acontecimiento en el pais.

Moénica Tobar, gerente de Expoeventos,
es la Coordinadora Nacional de Operaciones
de la fundacién. Se encarga de supervisar y
hacer que se cumplan y ejecuten los plazos
minimae v miximos establecidos por Miss
ation. La direccién Adminis-
iera estd a cargo de Cecilia
lo Buitr6én, Consuelo Calle-
: Carpio son asesores en distintas dreas como transporte, hote-
etc.
de Seguridad y Acreditaciones estd a cargo de Santiago Olmeda,
»rdinacién con los diferentes organismos de seguridad tanto na-
aouates cow extranjeros. Como encargados del voluntariado estan Sonia Roca
e Ivén Freile. De la parte de promocidn turistica se encarga directamente el Mi-
nisterio de Turismo y recibe apoyo de Maria Mercedes Arteta que ademads es la
encargada de la Prensa Internacional. Quienes han hecho posible que el sitio web
esté disponible y al que se espera visitardn alrededor de cien mil personas cada
dfa, son William Henao y
Alfredo Paredes. El res-
ponsable de la prensa na-
cional es Paul Briz.

Todos los eventos se-
ran organizados y coordi-
nados por Alicia Borja,
quien ademds tiene a su
cargo la alimentacién de
las candidatas. El drea de
Mercadeo serd responsa-
bilidad de Connie Maldo-
nado y Andrés Bilbao. La
coordinacién con los ho-
teles estard bajo el cuida-
do de Soledad Leén y Ve-
rénica Marin. La venta de boletos para los distintos actos serd una tarea de la
que se encargara Luis Proafio. Consuelo Callejas y Cristina de Miranda son las
encargadas de las locaciones en donde se filmard el video promocional del pais.
Las coordinadoras de Guayaquil son Maria del Carmen Aguayo y Esthela Nu-
fnez, y de Cuenca Isabel Ontaneda.

Ese es el equipo humano que tiene que asegurar que el concurso de belleza
mds importante del mundo resulte perfecto. jBuena suerte!
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Ivonne Baki

Donald Trump, segundo desde la izquierda.

en torno al certamen, también es ver-
dad que circulan rumores con respec-
to a la capacidad hotelera de la capital
de la Reptiblica. Segun cifras del Mi-
nisterio de Turismo y de la Asociacién
de Hoteleros, entre los hoteles de cin-
co y cuatro estrellas se alcanza un total
de 3.200 habitaciones, a lo que se ana-
de un total de 280 habitaciones en los
hoteles de tres y dos estrellas, 1.010 ha-
bitaciones en los hoteles de menos de
dos estrellas y 938 habitaciones entre
residencias y hostales. En total se llega
a 5.428 habitaciones. Se espera que so-
lo para el certamen de belleza lleguen a
Quito alrededor de 5.000 personas,
pero se debe tomar en cuenta la ocu-
pacién regular y la demanda que exis-
tird por la eleccion del Secretario Ge-
neral de la OEA a realizarse también
en los primeros dias de junio, cuando
todavia algunos turistas que vinieron

Se espera que sélo
para el concurso
lleguen a Quito 5.000
personas, ademds

de la ocupacion regular
de los hoteles.

al Miss Universo estén en el pais. A pe-
sar de las cifras, directivos de la Fun-
daciéon Ecuador 2004 se muestran
muy tranquilos, pues aseguran que la
organizacion propia del evento, con su
gran experiencia internacional, visité
el pais y constat6 que si se dard abasto
para tanta gente.

Miss Universe Coporation ha se-
leccionado al Marriot como el hotel
oficial en donde se hospedardn las
candidatas, mientras que la extensa
lista de comitiva, artistas, personalida-
des y personal de apoyo de las “mis-
ses” se alojard en el Swissotel.

Voluntariado

Cientos de llamadas de todas partes
del pais, asi como decenas de correos
electrénicos se reciben todos los dias en



la Fundaci6én Ecuador 2004. La mayoria
de ellas son de jévenes de distintas pro-
vincias del pais que desean participar
como voluntarios en el proyecto. Da-
niela Cuesta, estudiante universitaria de
hotelerfa y turismo quiere ser parte de
este proceso. “Yo quiero poder decir y
contar luego cémo fue esta experiencia,
que considero va a ser muy rica e inte-
resante. Creo que los jovenes tenemos
mucho que entregar, somos muy abier-
tos y podemos colaborar de distintas
maneras con las candidatas y la actual
Miss Universo”, dice con entusiasmo.
Asegura también que muchos de sus
amigos y conocidos han decidido for-

Bo Derek

mar parte del voluntariado, pues su tra-
bajo de apoyo en distintas dreas como
hoteles, aeropuertos y centros de infor-
macién puede ser de gran ayuda a los
turistas. La Fundacién Ecuador 2004 es-
td capacitando a estudiantes de distintas

universidades y colegios, y a todos
aquellos jovenes que se comunican a
diario con las oficinas y estdn decididos
a colaborar como voluntarios mostran-
do la cara linda del pais y siempre son-
riendo.

La eleccion

La produccién y organizacién de la
noche de eleccién estard a cargo de
Miss Universe Corporation. Estd pre-
visto el desfile de las candidatas en tra-
je de noche, y para ponerle ritmo al ac-
to la afamada artista cubana Gloria Es-
tefan serd parte fundamental del show.
Se la escogi6, entre otras razones, por

Elton John

ser un simbolo de la musica latinoa-
mericana. Entre sus principales éxitos
de los ultimos afios estdn los temas
Abriendo puertas, Mi tierra, Oye mi
canto'y Hoy.

El jurado analizard a las candidatas

El evento en cifras

1.500 millones de personas observardn la
fransmision del evento.

180 paises recibiran la sefial de la cade-
na NBC.

Por primera vez el certamen serd visio en
China.

11 minutos de duracién tendré el video de
promocion del pais.

700 periodistas internacionales llegaran al
pafs desde el 10 de mayo.

17°000.000 de articulos de prensa se es-
cribirén sobre esfe evento.

5.000 visitantes arribarén a Quito en los
meses de mayo y junio.

15.000 turistas llegaran a fodo el pafs.
40% se espera que se incrementard el tu-
rismo al Ecuador en el 2005.

$ 300 se esfima serd el gasto promedio
diario de un turista en el Ecuador durante
el concurso.

$ 1'500.000 diarios aproximadamente
dejord de ganancia Miss Universo por
gasto turfstico en los meses de mayo y ju-
nio.

3 meses atrés empezaron las obras desti-
nadas especificamente al concurso.

400 personas trabajardn solo en montaje y
adecuacion de Cemexpo y del escenario.
1.250 j6venes de diversas regiones del
pafs parficiparén como voluniarios en dis-
fintas areas, hoteles, aeropuertos, fransito,
prensa, informacion turisfica etc.

5.250 policias brindarén seguridad du-
rante el certamen.

87 mujeres policias vestidas de civil acom-
pafiardn a las candidatas.

$ 350.000 invirtio el Municipio de Quito
en obras.

6 francofiradores se ubicarén en sifios es-
fratégicos en cada evento publico.

$ 100.000 costaré la limpieza y arreglo
por el Gobiemno de la Provincia de Pichin-
cha de la Autopista Manuel Cérdova Ga-
larza que conduce a Cemexpo.

$ 1'000.000 se invirtié en Cemexpo en-
ire alquiler y adecuaciones.

7.526 personas estaréan presentes en la
noche de la eleccion.

7.000 personas ingresarén al evento la
noche culminante en solo una hora.
3.500 parqueaderos estaran a disposicion
de los asistentes en la noche de eleccion.
1.024 m2 de oficinas para Miss Universe
Corp. y prensa se construyeron en 25 dios.
$ 2'200.000 se recaudarén por concep-
fo de enfradas en el ensayo final y en la no-
che estelar.




y deberd escoger a las 10 finalistas.
Luego, basindose en preguntas prepa-
radas por Miss Universe Corporation,
se escogerd a cinco finalistas. Esa mis-
ma noche se premiard a Miss Fotoge-
nia, Miss Simpatia (Congenialidad) y

Julio Iglesias

al mejor traje tipico. A continuacion se
exhibird un video de 11 minutos sobre
la riqueza del Ecuador. Este video se
filmard en locaciones escogidas por el
equipo de produccién de Miss Univer-
se Corporation y la NBC, quienes lue-
go de recorrer todo el pais han selec-
cionado lugares representativos de las
cuatro regiones.

Las candidatas serdn parte
del video. Es la prim~--
vez que los organizado-
res de Miss Universo
extienden el tiempo
al aire de promo-
ci6n del pais. Tradi-
cionalmente, los pai-
ses sede han tenido 8
minutos al aire para prc
mocionar su territor:
turisticamente, pero la 1-
queza étnica, cultural, de biodiversidad
y paisajes del Ecuador ha permitido es-
ta excepcién. Por dltimo, se elegird a la
Miss Universo 2004, que después de su
coronacién dard una rueda de prensa
abierta a todos los periodistas acredita-
dos.

Celebridades presentes y jurado
Mis de un centenar de personalida-
Gastda ey celebridades asistirdn a la eleccion.

Entre los mds destacados estdn el mag-
nate Donald Trump, duefio del concur-
s0, Miss Universo, artistas de renombre
internacional como Elton John, Julio
Iglesias, Bo Derek, el grupo venezolano
Voz Velis, la disenadora Donatella Ver-

Bdrbara Palacios

sace, la ex Miss Universo Bérbara Pala-
cios, entre otros. Circula el rumor de
que varias personalidades y gente de la
farandula internacional han mandado a
confeccionar trajes de gala cuyos pre-
cios flucttan entre los $ 20.000 y $
30.000 para lucirlos esa noche.

El jurado calificador se mantendrd
en reserva hasta el dia de la presenta-
cién oficial de las candidatas. Se sabe
que Miss Universe Corpo-
ration escogerd como in-

tegrante a un ecuatoria-
no destacado, que ten-
dra el honor de ser par-
te de este grupo de élite.

En El Condado

A la nueva Miss
Universo le espera una
gran fiesta por su designa-

cién. En el Club El Condado, alrede-
dor de 3000 personas tendran la opor-
tunidad de conversar con ella y disfru-
tar de buena musica, con orquesta in-
cluida, bocaditos y licores. Las candi-
datas que deseen asistir lo podrén ha-
cer, pues este es el tinico evento al que
no estan obligadas a ir. Esta serd una
fiesta muy agradable, en especial para
las “misses”, ya que serd la tinica opor-
tunidad de mostrarse tal y como son,
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Coémo vera el mundo
el certamen

Los ojos del mundo estaran fijos
en el Ecuador. 1.500 millones de
personas de 180 paises del globo ob-
servardn la transmision televisiva de
la eleccion final de la reina de la be-
lleza universal. Las cadenas NBC
(en inglés) y Televisa (en espafiol)
transmitirdan el evento al mundo,
mientras que en Ecuador una cade-
na nacional de la Asociacién Ecua-
toriana de Canales de Television
permitird que la sefial llegue a todo
el territorio del pais.

La organizacién del evento llega
a tal grado de detalle que el departa-
mento de produccién de la cadena
NBC tiene definido de antemano a
cudles tres personas preselecciona-
das dentro del publico ecuatoriano
asistente se les hard un close up en
vivo en la noche de la eleccién.

Una gran pantalla semicircular
de television de 20 m?2 estard al fon-
do del escenario, mientras que otras
seis se ubicardn indistintamente en
todo el gran salén.




ya sin las presiones del certamen. Serd
el tnico evento publico en el que les
estard permitido bailar, beber y comer
frente a las cdmaras y a los asistentes.

En la fiesta tras

la eleccion en El Condado
se espera 3.000

personas. Es el tinico
evento puiblico

en que las candidatas
podrdn fumar y beber.

Boletos

Las entradas estardn a cargo de las
empresas Propase y Ticket Faster, sa-
lieron a la venta el 25 de abril. Son de
cuatro categorias:

« Platino: $250 ddlares

+ Oro: $190 dolares

+ Plata: $110 dolares

* Bronce: $70 doélares

El puesto mds alejado dentro de la
modalidad Platino, la més cercana, es-
tard aproximadamente a 30 m del fon-
do del escenario. Asi mismo, el de Oro
estard aproximadamente a 45 m; el de
Plata aproximadamente a 60 m; y los
puestos de Bronce, en graderios, dista-
rén aproximadamente 90 m del fondo
del escenario. Ademads, el mismo 1 de
junio, a las 13h00, en Cemexpo se rea-
lizara el ensayo final, que serd exacta-
mente igual al evento de eleccién, con
las localidades a precios de:

« Platino: $60

+ Oro: $40

« Plata: $30

+ Bronce: $20

Entre el ensayo final y el evento de
eleccion se espera recaudar 2 millones
200 mil dolares en venta de entradas.
Los interesados en comprar boletos, los
podran adquirir en los principales Cen-
tros Comerciales de Quito, Guayaquil y
Cuenca. También estaran disponibles en
el Call Center (1-700-ADOMICILIO) y
en el Portal Oficial del certamen (www-
.missuniverso.com.ec), que tendrd un link
ala pdgina de los proveedores de los bo-
letos (www.ticketfasterecuador.com).

El escenario y la sala en la Mitad del Mundo

Las 7.526 personas que tendrdn la oportunidad de admirar en vivo el certa-
men de belleza, disfrutardn de un espectdculo inico. Luego de analizar las po-
sibilidades y visitar el Teatro Nacional de la Casa de la Cultura Ecuatoriana, el
Coliseo Ruminahui y el recinto ferial Cemexpo, Miss Universe Corp. se decidi6
por este ultimo.

En un gran espacio de 12.000 m?, libre de columnas, se montard la sala si-
mulando un gran teatro. Mds de 200 personas, bajo responsabilidad de la em-
presa Promo Design trabajan en la construccién de graderios metélicos para los
que se emplean casi 50 toneladas de material entre hierro y madera; estos debe-
ran ser desmontados al dia siguiente del certamen. La empresa Pycca propor-
cionard las sillas, de las cuales 1.000 serdn metalicas y las demds de pléstico con
forros de colores, donde cada color serd asignado a una categoria de asientos.

Segun Rafael Rolddn, gerente general de Cemexpo, las cortinas, los black
outs y otras adecuaciones convertirdn a las instalaciones en una “gran caja ne-
gra” llena de sorpresas. El diseno del escenario, que tendrd 50 m de ancho por
30 m de fondo y 1,5 m de proscenio, serd una sorpresa. Técnicos y creativos de
Miss Universe recorrieron todo el pais para encontrar elementos artisticos e
inspirarse. Inicialmente el escenario era mas pequeno, pero luego de visitar dis-
tintos lugares alrededor del pafs, los creativos de Miss Universe decidieron que
el Ecuador tiene demasiado que mostrar al mundo y por eso ampliaron en un
20% el tamafio original. Hay quienes afirman que el escenario tendra volcanes,
playas y selva para evocar las regiones del pais. “Es como un vestido de novia,
no se lo puede ver antes de la ceremonia” dice Rolddn, quien asegura que téc-
nicos ecuatorianos trabajan en su construccion.

Para evitar sorpresas desagradables e inconvenientes eléctricos, Cemexpo
cuenta con dos generadores de 800 kilovatios, y se ha equipado con uno adi-
cional de 1200 Kv. Atrds del escenario se ubicardn dos grandes containers que
sirven de salas de control para manejo de iluminacién, senales de television
y sonido.

El techo de Cemexpo, cuya estructura metdlica quedard a la vista, soporta-
ra un peso de 150 toneladas, entre equipos de iluminacién, sonido y aire acon-
dicionado. Uno de los requerimientos especiales de los organizadores del con-
curso es que la temperatura ambiental no supere los 17 grados. Esta climatiza-
cién es necesaria para que tanto el maquillaje como el peinado de las candida-
tas se mantengan impecables. Los inmensos equipos de aire acondicionado,
marca CAT de Caterpillar, estaran en el Ecuador desde el 4 de mayo.

En solamente tres dias, la empresa Alfombras Continental instalard més de
10.000 m? de alfombra, para lo cual empleard a mas de 50 personas. Las repre-
sentantes de los 87 paises concursantes pasardn casi todo el dia culminante en
Cemexpo, para lo que se les ha adecuado un drea de camerinos. Los camerinos
estan divididos con paneleria; cada uno estard equipado con un gran espejo, va-
rias luminarias y un secador de pelo; adicionalmente, tendrdn a su disposiciéon
un espacio para guardarropa. Una gran bateria con mds de 50 banos sera de uso
exclusivo de las candidatas, y un gran salén serd la “Sala de los Artistas” en don-
de habrd sofas y sillones de lo méds comodos.

Al exterior del teatro se construye una nueva edificacion de oficinas para los
ejecutivos de Miss Universe y la prensa, con un drea total de 1.024 m’, que
cuenta con todo lo necesario para videoconferencias, call center, fibra 6ptica y
toda la tecnologia necesaria para que la prensa internacional y nacional —con-
formada por més de 700 periodistas de todo el mundo— pueda elaborar mads de
17 millones de articulos, fotografias y videos que circulardn alrededor del mun-
do entero sobre Miss Universo.
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