
D os años des pués del fu ror que
mar có un ré cord de ven tas en
el país con 69.371 uni da des,

la ad qui si ción de au to mó vi les nue vos
va vien to en po pa. Aun que la co mer -
cia li za ción re gis tra una con trac ción, se
pre vé que los ecua to ria nos ad qui ri rán

es te año en tre 45.000 y 50.000 ve hí cu -
los, una ci fra acep ta ble pa ra el ta ma ño
del mer ca do. 

Ge ne ral Mo tors-Om ni bus BB
(GM-OBB), con su mar ca Chev ro let,
es el lí der in dis cu ti ble del mer ca do con
una par ti ci pa ción de 46,32%. El res to
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Fa bri can tes de au tos es -
ta dou ni den ses, eu ro peos
o asiá ti cos ase gu ran que
po drán cam biar le la vi -
da si us ted es tá dis pues -
to a ex pe ri men tar nue -
vas sen sa cio nes. Aun que
en el Ecua dor tu vie ron
su me jor mo men to ha ce
dos años, to da vía cau ti -
van por su ver sá til ‘per -
so na li dad’, so fis ti ca ción,
ele gan cia y con fort.

Por Leisa Sánchez

Pasó el furor,
pero hay autos
para rato
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del pas tel se lo re par ten re pre sen tan tes
y con ce sio na rios de mar cas es ta dou ni -
den ses, eu ro peas y asiá ti cas. 

Con una pre sen cia co mer cial de
en tre 9% y 6% fi gu ran Hyun dai, Maz -
da, To yo ta, Kia y Volks wa gen, mien -
tras con ran gos en tre 2% y 3% es tán
Nis san, Mit su bis hi, Ford y Re nault.

“To da vía hay mu cho pa ra cre cer”,
ase gu ra Ri car do Ja ra mi llo, asis ten te
de la di rec ción eje cu ti va de la Aso cia -
ción de Em pre sas Au to mo tri ces de
Ecua dor (Aea de), al pun tua li zar que
aún no se lle ga a un to pe de sa tis fac -
ción de la de man da en el país, en el
que de be ría ha ber un pro me dio de 13
ha bi tan tes por ve hí cu lo.

La do la ri za ción, la reac ti va ción de
la eco no mía y el flu jo de re me sas de
los mi gran tes son al gu nos fac to res que
di na mi za ron la ra ma au to mo triz y, de
man te ner se la es ta bi li dad, la pro yec -
ción de 2004 es lle gar a 50.000 uni da -
des ven di das.

La pro duc ción na cio nal en 2003
lle gó a 31.201 uni da des, el ni vel más
cer ca no en la úl ti ma dé ca da al pi co de
1994, cuan do se en sam bla ron 33.869
uni da des. 

OBB en sam bla 81,72% de los ve hí -
cu los que se pro du cen en el país. Las
res tan tes en sam bla do ras son Ay me sa
(La da Ni va y Kia) y Ma re sa (Maz da).
La en sam bla do ra Coe nan sa (Fiat y
Mit su bis hi) ce rró sus ope ra cio nes ha -
ce sie te años, de bi do al im pac to de la
cri sis de 1995 y 1996. 

Tras el pi co de cre ci mien to de
117,17% que se al can zó en el año
2001, la pro duc ción na cio nal pre sen ta
un ni vel sos te ni do. En 2003 se en sam -
bla ron 14.991 au to mó vi les, 9.557 ca -
mio ne tas, 6.341 Suv (do ble trac ción) y
312 ca mio nes y bu ses, co mo lo mues -
tran los Grá fi cos 1 y 2.

Des de que Ecua dor in cur sio nó
ha ce on ce años en la ex por ta ción,
OBB do mi na ese seg men to y en 2003
ven dió 96,6% de au tos co mer cia li za -
dos en mer ca dos del área an di na,
sien do el co lom bia no el prin ci pal
des ti no.

Al re de dor de $ 65 mi llo nes ge ne ra -
ron las ven tas al ex te rior el año pa sa -
do, pe ro 2001 fue el me jor en la úl ti ma
dé ca da con cer ca de $ 95 mi llo nes. 

Sin em bar go, por nú me ro de uni -
da des, el año pa sa do fue el más al to,
con 8.574 (Grá fi co 3).

Es tra te gias de afian za mien to
Jus ta men te, el boom au to mo tor

obli gó a re pen sar es tra te gias co mer cia -
les y de pu bli ci dad, y a des ti nar cuan -
tio sos re cur sos pa ra la mo der ni za ción
de las in fraes truc tu ras. 

A fin de cau ti var al clien te na da

me jor que las sa las de ex hi bi ción de
au tos, que en de fi ni ti va son la car ta de
pre sen ta ción de cual quier dis tri bui dor
o con ce sio na rio, y en cu ya cons truc -
ción, con am plios ven ta na les y te chos
de al ta tec no lo gía, se han es for za do en
los úl ti mos años.

Los ele gan tes y có mo dos show -
rooms no tie nen na da que en vi diar a
los exis ten tes en Eu ro pa o Ja pón. El
nue vo con cep to de ex hi bi ción, ex pli ca
la Aea de, se ba sa en “las sen sa cio nes,
los sen ti mien tos, los pen sa mien tos, las
ac tua cio nes y las re la cio nes; los cua les
ge ne ran ex pe rien cias sen so ria les, afec -
ti vas, cog ni ti vo-crea ti vas, fí si cas y de
es ti lo de vi da, en tre el pro duc to y el
clien te, ase gu ran do así el con su mo leal
de la mar ca y no una so la com pra”.

Las co mer cia li za do ras coin ci den
en se ña lar que se ha he cho una cuan -
tio sa in ver sión en el me jo ra mien to de
las ins ta la cio nes y en brin dar al clien te
un ser vi cio que va más allá de la ven ta,
ase gu ran do man te ni mien to y ase so ría
téc ni ca.

GM-OBB, por ejem plo, mo der ni zó
la plan ta de en sam bla je y creó un cen tro
ex pe ri men tal de ve hí cu los, así co mo in -
vir tió al re de dor de $ 25 mi llo nes pa ra
me jo rar la red de con ce sio na rios. 

La em pre sa lí der del mer ca do des -
ti nó unos $ 5 mi llo nes en 2003 a pu -
bli ci dad, pro mo ción y par ti ci pa ción
en fe rias. El res to de em pre sas con sul -
ta das in vir tió en tre $ 1 mi llón y $ 2
mi llo nes, ca da una.

“La com pe ten cia exi ge ser más
crea ti vo y re do blar es fuer zos en un
mer ca do que he mos ga na do des de ha ce
más de 25 años”, ma ni fies ta Glo ria Na -
vas, ge ren te de Ven tas y Ope ra cio nes
de GM-OBB, al re co no cer que el de sa -
fío es sos te ner el li de raz go fren te a la
va rie dad de pro duc tos que pre sen ta ca -
da año el res to de mar cas.

Por su par te, Fa bián Ba ca, pre si den -
te eje cu ti vo de la dis tri bui do ra Ca sa ba -
ca, de la mar ca To yo ta, re co no ce que
ese de sa fío es el que “man tie ne a los ge -
ren tes con em pleo” y ci ta una alian za
es tra té gi ca que “de ja a un la do ideas
pre con ce bi das y une vi sio nes y for ta le -
zas tan to pa ra que ga nen las em pre sas
co mo el clien te”.

Ca sa ba ca y la im por ta do ra To me -
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Aumento significativo
de la producción nacional
Gráfico 1

OBB ensambla el 81,72% de
los vehículos del país
Gráfico 2

Exportaciones al alza
Gráfico 3

Fuente: Cámara de la Industria Automotriz
Ecuatoriana (CINAE) y Aeada.
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bam ba fir ma ron en 2001
un con ve nio que dio na ci -
mien to a la com pa ñía To -
yo cos ta, pa ra co mer cia li -
za ción en las pro vin cias de
Gua yas, Los Ríos y Ma na -
bí.

“Tan to im por ta do ra
To me bam ba co mo Ca sa -
ba ca he mos tra ba ja do con
To yo ta por más de 40
años, com pe ti mos en el
mer ca do, pe ro nos res pe -
ta mos mu tua men te”, su -
bra ya Ba ca.

Ri car do Na ran jo, ge -
ren te co mer cial de Qui to
Mo tors, de la mar ca Ford,
re co no ce que la com pe -
ten cia “es bas tan te du ra,
por que GM-OBB tie ne
una par ti ci pa ción nun ca
in fe rior al 46%, de sa rro lla
pro duc tos con mu cha agi -
li dad y com pi te en ca si to -
dos los seg men tos”.

Qui to Mo tors di ri ge
su aten ción al con su mi -
dor “pa ra que la co mu ni -
ca ción lle gue en la me di da
pre ci sa en la opor tu ni dad
de bi da”. ¿Có mo lo ha lo -
gra do? “He mos traí do ve -
hí cu los an tes de co mer -
cia li zar los y he cho in ves ti -
ga cio nes de cam po que
per mi ten de sa rro llar y
com pro bar con cep tos pu -
bli ci ta rios”, co men ta Na -
ran jo. 

Es ta es tra te gia ha per -
mi ti do co no cer al con su -
mi dor, dar le lo que quie re
y con fi gu rar ve hí cu los en
fun ción de la de man da.

A su vez, Die go Lu na,
ge ren te ge ne ral de Ecua-
Wa gen, con ce sio na rio de
Volks wa gen y Au di, des -
ta ca la pre pa ra ción de
téc ni cos y de agen tes de
ven ta. 

Agre ga que una mues -
tra de que “los ecua to ria -
nos es ta mos apren dien do
a ma ne jar pro ce di mien tos

em pre sa ria les” es el he cho de que cin co
de los seis con ce sio na rios de Volks wa -
gen en Ecua dor ob tu vie ron una ca li fi ca -
ción ISO 9001-2000.

Un nue vo clien te
El clien te ecua to ria no tam bién evi -

den cia una trans for ma ción. “Aho ra, el
con su mi dor es ex tre ma da men te exi -
gen te, de ma ne ra que hay que sa ber
lle gar con el pro duc to ade cua do y con
la con fi gu ra ción es pe cí fi ca que la gen -
te quie re”, ma ni fies ta Na ran jo, de
Qui to Mo tors. 

A su vez, Mi guel Án gel San do val,
ge ren te co mer cial de Au to com, de la
mar ca Hyun dai, coin ci de en se ña lar
que “ya no se com pra sim ple men te
por una ne ce si dad, si no que es ta mos
an te un clien te que va lo ra tan to los
pre cios co mo la par te téc ni ca y exi ge
más re que ri mien tos”.

Otro as pec to a to mar en cuen ta
son los pla nes de fi nan cia mien to. Lu -
na des ta ca la gran ofer ta de pla nes de
cré di to y una fuer te com pe ten cia por
dar ta sas y se gu ros con ve nien tes. 

“Des pués de la cri sis ban ca ria de
1998 y 1999, en el año 2000 al re de dor
de 60% y 70% de los ve hí cu los se ven -
día al con ta do y ape nas un 30% o 40%
sa lían por cré di to ban ca rio. Esa ten -
den cia hoy en día es exac ta men te al re -
vés”, ex pli ca el di rec ti vo de Ecua-Wa -
gen.

GM-OBB ha te ni do muy bue nos
re sul ta dos con la con ce sión de pla nes
de fi nan cia mien to en un má xi mo de
48 ho ras, mien tras que Au to com ofre -
ce cré di tos de 1 a 4 años y ta sas en tre
15% y 16%.

Phi lip pe Four ney, ge ren te de ven -
tas de Ae kia S.A., re pre sen tan te co -
mer cial de Kia Mo tors Cor po ra tion,
ex pre sa que “he mos ba sa do nues tra
es tra te gia en el va lor, lo cual se vuel ve
más in te re san te pa ra el clien te al po der
ac ce der a pla nes de cré di to de los con -
ce sio na rios”.

¿Es ren ta ble co mer cia li zar ve hí cu -
los de lu jo en Ecua dor? Four ney con -
si de ra que es una al ter na ti va atra yen te,
pues es te seg men to no tie ne ma yo res
fluc tua cio nes fren te a co yun tu ras eco -
nó mi cas ni va ria cio nes por cré di tos ni
por nú me ro de ven tas. 
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Glo ria Na vas, ge ren te de Ven tas y
Ope ra cio nes de GM-OBB: El de -
sa fío es sos te ner el li de raz go fren -
te al res to de com pe ti do res.

Fa bián Ba ca, pre si den te eje cu ti vo
de la dis tri bui do ra Ca sa ba ca. Su
em pre sa tie ne  una alian za es tra -
té gi ca con la im por ta do ra To me -
bam ba pa ra el de sa rro llo de la
mar ca To yo ta en la Cos ta.

Ri car do Na ran jo, ge ren te co mer -
cial de Qui to Mo tors: La cla ve es
lle gar al con su mi dor en la me di da
pre ci sa y en la opor tu ni dad de bi -
da.

Miguel Ángel Sandoval, gerente
comercial de Autocom: El cliente
es más exigente y valora tanto los
precios como la parte técnica.

Philippe Fourney, gerente de ven-
tas de Aekia S.A.: La venta de
autos de lujo es la que menos fluc-
tuaciones tiene y sigue siendo una
alternativa atrayente para el seg-
mento alto.

Die go Lu na, ge ren te ge ne ral de
Ecua-Wa gen: La ten den cia a com -
prar al con ta do se re vir tió y el
clien te op ta más por los pla nes de
fi nan cia mien to.
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Por ta fo lio de los fa bri can tes en Ecua dor
To yo ta

Ca sa ba ca ase gu ra que es ta mar ca ja po ne sa ha ga na do pres ti gio con ofer tas pa ra to dos los gus -
tos. Ofi ci nas en Qui to, Iba rra, Am ba to y Gua ya quil, en tre otras ciu da des, ofer tan ve hí cu los des de
$ 11.200 has ta $ 89.000, es de cir, pa ra to dos los bol si llos.

Los mo de los Hi lux y Co ro la tie nen
muy bue na aco gi da. Los au tos que se co -
mer cia li zan en Ecua dor lle gan des de Ar -
gen ti na, Co lom bia, Ve ne zue la y Ja pón.

Ca sa ba ca ven de la mar ca To yo ta
des de 1959 y a par tir de los años 60
co men zó su ex pan sión en el mer ca do.

Ford
El fa bri can te es ta dou ni den se, sím -

bo lo de la era in dus trial, re ju ve ne ció su
ima gen y de jó de ser un re fe ren te co mo
el “ca rro de mi abue li to”. La nue va Pla -
ta for ma (es truc tu ra de en sam bla je)
Ama zon, en Bra sil, per mi te sa car pro -
duc tos pen sa dos es pe cial men te pa ra el
mer ca do la ti noa me ri ca no, co mo son
los au tos Fo cus y Fies ta.

Qui to Mo tors des ta ca la am plia
ofer ta que sa tis fa ce gus tos de to dos los
seg men tos po bla cio na les: los pre cios
van des de $ 9.900 has ta $ 90.000.
Se co mer cia li zan ve hí cu los en sam bla -
dos o pro du ci dos en el área an di na,

Ar gen ti na y Bra sil, y tam bién lle gan di -
rec ta men te des de Es ta dos Uni dos por
pe di dos es pe cia les.

El mo de lo más ven di do es EcoS port,
del que se pro yec ta una ven ta de 700
uni da des es te año, así co mo se pre -
sen ta rá la ver sión 4x4 del Eco Sport
Suv. 

Qui to Mo tors, que den tro de dos
años ce le bra rá sus bo das de pla ta en
el país, tie ne ex clu si vi dad en el ma ne -
jo de la lí nea a tra vés de Ford An di na,
con ba se en Ve ne zue la. La Sie rra es la
zo na pre do mi nan te de in fluen cia, con
lo ca les en Qui to, Iba rra, San to Do min -
go de los Co lo ra dos, Am ba to, Rio bam -
ba y Cuen ca. 

Chev ro let
Ge ne ral Mo tors-Óm ni bus BB cuen ta con

una red con so li da da de con ce sio na rios, con
20 fran qui cias y 47 pun tos de ven ta en to do
el país. Pa ra 2004 anun cia ven tas de
48.000 uni da des, de las cua les 22.000 se -
rán au to mó vi les.

La ga ma de pro duc tos na cio na les abar -
ca au to mó vi les, ca mio ne tas, ve hí cu los to do
te rre no y bu ses. Cer ca de 40 mo de los se ven -
den en to do el país, sien do la lí nea Cor sa
Evo lu tion la fa vo ri ta de los con su mi do res.
Tam bién son muy co no ci dos la ca mio ne ta
Lux, el to do te rre no Gran Vi ta ra y el au to mó -
vil As tra.

En ca rros im por ta dos de pa sa je ros es
Spark el más eco nó mi co, des de $9.000, y el
úl ti mo mo de lo lan za do en el mer ca do es el
nue vo Chev ro let Cor sa Evo lu tion Sport.

Kia
El ob je ti vo de Kia es de jar pau la ti na -

men te la lí nea de ve hí cu los ba ra tos pa ra
dar pa so a la pro duc ción de au tos de lu -
jo, de ex ce len te ca li dad y al tas pres ta cio -
nes.

El hi to de Ae kia es ha ber ven di do en
fe bre ro úl ti mo la uni dad 10.000 pe se a
ser una com pa ñía con ape nas tres años
en el mer ca do. Cu bre un 90% de la de -

man da na cio nal en si tios es tra té gi cos co mo Qui to, Gua ya quil, Cuen ca, Iba rra, San to Do min go, Ma -
cha la y Man ta. 

El ele gan te So ren to es el mo de lo em ble má ti co de la mar ca, mien tras Rio Sty lus, un ve hí cu lo pe -
que ño, eco nó mi co en con su mo de com bus ti ble y con un cos to de $11.590, es un re fe ren te de tec no -
lo gía de pun ta y en ca be za las ven tas de la mar ca.

Rio Sty lus se en sam bla en Ecua dor y una par te de la pro duc ción se ex por ta a Co lom bia. 



Con la mi ra en el TLC
La in dus tria au to mo triz tam bién se

pro yec ta ha cia la li be ra ción co mer cial
que im pli ca rá el Tra ta do de Li bre Co -
mer cio de las Amé ri cas (Al ca) y más
con cre ta men te, en el ca so ecua to ria no,
a la ne go cia ción de un Tra ta do de Li bre
Co mer cio (TLC) con Es ta dos Uni dos.

Las en sam bla do ras, en par ti cu lar,
ten drán que es pe cia li zar y ha cer más
com pe ti ti vas sus pro duc cio nes pa ra la
re gión an di na. 

La Aea de abo ga por un tra ba jo en
equi po que per mi ta una po si ción co -
mo país. Ja ra mi llo re cuer da que “por
un la do, te ne mos a los en sam bla do res,
que bus ca rán per ma ne cer con un ni vel
pro tec cio nis ta; y por otro a los im por -
ta do res, que quie ren que se eli mi nen
los aran ce les”. 

En el ca so de Ford, Na ran jo des ta -
ca que el TLC per mi ti rá op tar por ve -
hí cu los “de pri me ra lí nea en in no va -
ción y a pre cios ex cep cio na les”. Pen sa -
mos, di ce, que el be ne fi cia rio fi nal de
es te te ma va a ser el con su mi dor que

va a dis fru tar de tec no lo gía de pun ta y
aca ba dos de pri me ra, sin el gra va men
de aran ce les. 

Por su la do, Four ney in vi ta a re fle -
xio nar so bre las di fe ren cias en tre el as -
pec to co mer cial y el re to de la in dus -
tria. Es ti ma que con el TLC ha brá una
ba ja ob via de aran ce les y por lo tan to
un ac ce so de pro duc tos y bie nes de ca -
pi tal, pe ro ad vier te que la com pe ti ti vi -
dad se rá el ta lón de Aqui les de la pe -
que ña in dus tria.

El di rec ti vo de Ae kia re cal ca que
“en nues tro ca so se con ju gan el te ner
una plan ta en sam bla do ra y por otra
par te una em pre sa que co mer cia li za
los bie nes im por ta dos”. 

Mien tras, Ba ca re sal ta las ven ta jas
de To yo ta por que fa bri ca en Ar gen ti -
na, Bra sil, Es ta dos Uni dos y Ca na dá,
en sam bla en Ve ne zue la y Co lom bia, e
ins ta la rá una plan ta en Mé xi co.

Ge ne ral Mo tors tam bién se pre pa -
ra y es pe cia li za rá sus plan tas en to da
Amé ri ca con los pro duc tos que sean
más com pe ti ti vos. “Es ta mos cons cien -
tes de que mien tras más tem pra no
em pe ce mos a to mar to das las me di das
ade cua das ten dre mos una me nor afec -
ta ción”, ma ni fies ta Na vas.

Agen da au to mo triz
pa ra 2004

En no viem bre pró xi mo, el sec tor au -
to mo tor en Ecua dor tie ne una im por -
tan te agen da: el Pri mer Con gre so Na cio -
nal Au to mo tor, la Fe ria Au to mun do-
2005 pa ra ve hí cu los li via nos, y la Asam -
blea de la Aso cia ción La ti noa me ri ca na
de Dis tri bui do res Au to mo to res.

En es tos even tos se exa mi na rá la
tra yec to ria his tó ri ca y co mer cial, y se
de fi ni rán fu tu ras es tra te gias. Lo prin -
ci pal, opi na Ri car do Ja ra mi llo, de Aea -
de, es que ha ya pro yec cio nes que
orien ten a las em pre sas so bre el com -
por ta mien to del mer ca do y po si bi li ten
un equi li brio de la ofer ta pa ra evi tar
una gue rra de pre cios, que no se ha da -
do, pe ro po dría dar se.

La Aea de es la en ti dad rec to ra del
sec tor en el país y reú ne a unos 100 afi -
lia dos en tre con ce sio na rios o dis tri -
bui do res de ve hí cu los, en sam bla do ras,
ta lle res de ser vi cio y dis tri bui do res de
llan tas y re pues tos.
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Volks wa gen
Ecua-Wa gen es tá por cum plir 30 años

en el mer ca do y se enor gu lle ce de mos trar los
dis tin ti vos de se gu ri dad de Volks wa gen y el
lu jo de Au di.

El Gol es un pro duc to de con su mo ma si -
vo que se con vir tió en el ‘ca ba lli to de ba ta lla’
con ven tas de ca si el 70% de la mar ca ale -
ma na. De he cho, es el ve hí cu lo es tre lla de
Volks wa gen no so lo en el país si no tam bién
en Su da mé ri ca y Cen troa mé ri ca. 

Con mo to res de pri me ra lí nea lle gó al
país en 2004 el Fox, a un cos to des de los $
11.000, y la otra no ve dad fue el lan za mien -
to del pri mer 4x4 de Volks wa gen: el Toua reg
(pa la bra afri ca na que sig ni fi ca ‘gue rre ro del
de sier to’), ga lar do na do con el “Vo lan te de
Oro” en Ale ma nia, di ri gi do al seg men to al to.

La mar ca ale ma na es tá con so li da da a
tra vés de una red de con ce sio na rios con ofi -
ci nas en Qui to, Iba rra, Ma cha la y Lo ja.

Hyun dai
Es ta mar ca co rea na in gre só agre si va -

men te en el cam po tec no ló gi co y sus plan tas
en el país asiá ti co es tán ro bo ti za das en un
98%. Pro du ce ac tual men te cer ca de 1,5 mi -
llo nes de uni da des y as pi ra a un quin to pues -
to mun dial. 

Los ve hí cu los de ti po fa mi liar tie nen una
gran aco gi da, co mo ocu rre con el Ma trix, sin
que dar se atrás la lí nea de por ti va del Getz,
que re por ta no ta bles ven tas.

Au to com co men zó sus ope ra cio nes en
1977 y con si de ra que “el éxi to del pro duc to
co rea no se va re co men dan do por sí so lo”.
Los au tos que se co mer cia li zan en Ecua dor
son im por ta dos des de Co rea y una par te im -
por tan te se des ti na a ta xis, de los que se han
ven di do 10.000 uni da des, des de 1992 a la
fe cha.

La fir ma Hyun dai fir mó un con ve nio con
el Ban co So li da rio de Es pa ña pa ra la ven ta
de ve hí cu los a emi gran tes ecua to ria nos en el
país ibé ri co.

VEHÍCULOS IMPORTADOS EN 2003, POR PAÍSES DE PROCEDENCIA
(EN MILES DE UNIDADES)

Colombia 8.009
Japón 5.274
Korea 6.587
Brasil 3.751
Chile 1.585
México 822
Alemania 797
Estados Unidos 616
Bélgica 525
Argentina 241
Venezuela 185
China 135
Otros 764
Fuente: Aeade.
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Im por ta cio nes y ven tas
Co lom bia es el ma yor pro vee dor

de ve hí cu los li via nos, con mo de los
Chev ro let, To yo ta, Re nault, Maz da,
Ford y Mit su bis hi, a los que se su -
man las mar cas Hyun dai y Kia, e im -
por ta cio nes chi le nas y bra si le ñas de
Volks wa gen. Mien tras, Ja pón es el
que más ven de ca mio nes Hi no. 

Se gún la Aea de, el año 2003 ge -
ne ró ven tas por $ 1.027,7 mi llo nes,
un 3,83% del pro duc to in ter no bru -
to (PIB), con un to tal de 55.456 uni -
da des ven di das. Se va ti ci na un re -
pun te en los pró xi mos años en la ad -
qui si ción de ca mio ne tas y bu ses, de -
bi do a pro yec tos de cons truc ción en
las áreas ae ro por tua ria e hi droe léc -
tri ca.

El pre cio pro me dio de los au to -
mó vi les en 2003 fue de $ 13.933. El
88,42% de los au tos li via nos nue vos
ven di dos tu vo pre cios in fe rio res a
los $ 25.000, mien tras 6,10% tu vo
pre cios su pe rio res a $ 35.000. En el
ca so de los ve hí cu los pe sa dos, el
pre cio pro me dio fue de $ 32.453.

Importaciones
de los últimos cinco años
(en miles de unidades)

Unidades vendidas en 2003
por tipo de vehículo

Fuente gráficos: Aeade.

Al mo men to de pre ve nir o di fe rir
un em ba ra zo son mu chas las al ter na ti -
vas por las que una mu jer pue de op tar,
sin te ner que re cu rrir a una so lu ción
ex tre ma co mo es la li ga du ra de trom -
pas. Los an ti con cep ti vos más co no ci -
dos son el pre ser va ti vo, las píl do ras o
in yec cio nes, los dis po si ti vos in trau te -
ri nos y los im plan tes, así co mo la li ga -
du ra de fi ni ti va ya men cio na da.

En tre las no ve da des de pró xi ma
in tro duc ción en el país fi gu ra el dis po -
si ti vo in trau te ri no Mi re na, que reem -
pla za el co bre por la hor mo na Le vo -
nor ges trel y que, de acuer do con es pe -
cia lis tas del Hos pi tal Me tro po li ta no
de Qui to, pue de lle gar a ser efec ti vo
has ta por cin co años.

El Im pla non es otro blo quea dor
de la ovu la ción, con una vi da útil de
tres años y muy si mi lar al mé to do
Nor plant, ya que es un im plan te hor -
mo nal sub cu tá neo de fá cil in ser ción;
es ta rá dis po ni ble en el país a fi na les
de 2004.

Ev ra, por su par te, es un par che
trans dér mi co pa ra ad he rir a la piel,
mien tras el no ve do so ani llo in tra va gi -
nal Nu va Ring con tie ne es tró ge nos y
pro ges tá ge nos y de be per ma ne cer en
el in te rior de la va gi na por 21 días.

Las re co men da cio nes in clu yen un
an ti con cep ti vo que no es muy co no ci -
do en Ecua dor, que con sis te en co lo -
car sie te pe que ñas ta ble tas de Qui na -

cri na en el in te rior de la ca vi dad ute ri -
na. Ade más, pa ra ca sos de de ci sio nes
de fi ni ti vas so bre em ba ra zos, la his te -
ros co pia es un dis po si ti vo que se co lo -
ca en la de sem bo ca du ra de las trom -
pas de Fa lo pio, pe ro es muy cos to so y
aún no es tá dis po ni ble en nues tro me -
dio.

Los ex per tos ase gu ran que al re de -
dor de 20 mé to dos pue den evi tar el
em ba ra zo. El gi ne có lo go Ra fael Gui -
not, del South Mia mi Hos pi tal (ww -
w.in ter na tio nal @bap tist health .net),
opi na que “sin lu gar a du das ni con -
tro ver sias” Mi re na es el más efi caz. A

su vez, la ra di cal va sec to mía mas cu li na
arro ja una pro ba bi li dad de em ba ra zo
de un ca so en tre mil. Gui not con si de -
ra que lo más no ve do so en es te cam po
son los pro ce di mien tos de Qui na cri na
y el Im pla non, y ex pli ca que la his te -
ros co pia es usa da en Es ta dos Uni dos
pe ro “no ha ga na do ma yor po pu la ri -
dad, pues to da vía se es tu dia su efica-
cia”. (LS)

No ve da des
en an ti con cep ción
fe me ni na

IN CI DEN CIA DE FRA CA SOS
DE LOS MÉ TO DOS AN TI CON CEP TI VOS
(POR 100 MU JE RES, EN UN AÑO)

Mé to dos Por cen ta je
Im plan tes hor mo na les 0,2
Va sec to mía 0,15
Li ga du ra de trom pas 0,1
Con dón fe me ni no 14
Es per mi ci das 26
Píl do ra fe me ni na 0,8
DIU 1,3
Dia frag ma 16
Pre ser va ti vo 22
Ca pu chón cer vi cal 19
Tem pe ra tu ra ba sal 28
Coi tus In te rrup tus 32
Ogi no (mo co cer vi cal) 26

Fuen te: Hos pi tal Me tro po li ta no de Qui to.
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